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90 Jahre

Rolf Zick, Lehrte, 16. April.

85 Jahre

Egon Giintzel, Malente, 25. Méarz.

75 Jahre

Dietmar Potempa, Steinhude, 28. Mérz,
Dita-Anita Stephan-Biilow,
GrofSburgwedel, 26. Mirz,

70 jahre

Rainer Heusing, Braunschweig,

12. April.

65 Jahre

Klaus Neuwisch, Bendestorf, 5. April,
Dagmar Westerheide, Gehrden, 5. April,
Friedrich Schréder, Springe, 18. April,
Horst Michalzik, Parsau OT Croya,

20. April.

60 Jahre

Jiirgen Krause, Hannover, 9. Mirz,
Friedrich Metge, Goslar, 11. Mirz,
Hasan Tekin, Diisseldorf, 12. Mirz,
Adolf Bliitling, Gartow, 20. Mérz,
Heribert Eickholt, Liineburg, 29. Méirz,
Hartmut Kern, Wiefelstede, 31. Mirz,

Peter Jahn, Hessisch Oldendorf, 2. April.

Subway, Da Capo und Clicclac finden ihre Zielgruppen.

BRAUNSCHWEIG STEHT GUT DA

Braunschweig rund 250.000 Einwohner und dazu ein riesiges Einzugsgebiet. Im
niedersdchsischen Vergleich steht die Stadt wirtschaftlich sehr gut da, dank VW
als wichtigstem Arbeitgeber der Region. Davon profitieren die regionalen Medien.

Das Stadtmagazin Subway residiert seit
sechs Jahren in »1A-Lage« am Kohl-
markt. Auf 350 Quadratmetern ist Platz
fiir bis zu 25 feste
Mitarbeiter, dar-
unter sechs Jour-
nalisten. 1987
hat Geschafts-
fiihrer Olaf Stel-
ter Subway als
reine Musikzeit-
schrift  mitge-
griindet. »In der
regionalen Presse klaffte damals eine
Liicke. Die haben wir erfolgreich ge-
fiillt«, erzéhlt der 42-Jéhrige.

So oder dhnlich haben in 80er Jahren
viele Stadtmagazine angefangen. An-
ders aber war Stelters Herangehens-
weise: Den gelernten Kaufmann und
Hobbymusiker hat schreiben nie inter-
essiert. Er sieht den Markt und entwi-
ckelt immer neue Konzepte, die er ver-
kaufen kann.
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Subway macht Radio

Flaggschiff der Subway Medien ist das
Stadtmagazin geblieben. Es erscheint
monatlich in einer Auflage von 21000
Stiick, wird nach wie vor kostenlos ver-
teilt und enthilt Kultur und Lifestyle,
Sport, Film, Musik, Ausbildung und ei-
nen Veranstaltungskalender.

Das Portfolio des Verlags umfasst
heute sieben Zeitschriften, fiinf On-
lineportale und demnichst einen Ra-
diosender: Denn im Herbst geht »radio
BWR 1 - Braunschweig/Wolfsburg« on
Air. »50 Prozent des Umsatzes bringt
aber Subwayx, sagt Stelter.

Stelter arbeitet lieber mit Festange-
stellten als mit freien Mitarbeitern. Die
Gehilter sind nicht tarifgebunden,
aber sie steigen laut Stelter. Der Alters-
durchschnitt liegt bei 30 Jahren.

Da Capo fiir alle Generationen
Mit seinen Lesern erwachsen gewor-
den ist das zweite Braunschweiger

Stadtmagazin: Da Capo. So sieht es je-
denfalls Mitgriinder und Herausgeber
Holger Wehrenberg im 23. Jahrgang.
Da Capo wird ebenfalls kostenlos ver-
teilt, gut 10.000 Stiick und mit einem
Veranstaltungskalender als Herzsttick.
»Da Capo ist generationsiibergrei-
fend«, sagt Holger Wehrenberg, »bei
uns finden Sie
Kulturthemen
von HipHop
bis Blues. Sub-
way ist eindeu-
tiger jugend-
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lich  positio- mmemer
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niert.«  Uber
den Mitarbei-
terstamm sagt
der 40-Jdhrige
nur so viel: »Wir haben unsere Crew, da
gibt es wenig Wechsel.«

Clicclac auf der Uberholspur

Eine Liicke zwischen den Zielgruppen
von Subway und Da Capo hat der
47-Jahrige Braunschweiger Produkt-
und Grafikde-
signer  Franz
Schmitt  vor
rund zehn Jah-
ren entdeckt:
Eltern. Seit ==
2004 gibt er |@
Clicclac  her-
aus, ein »Stadt-
magazin  fiir
Leute mit Kin-
dern«. Die kostenlose Monatszeit-
schrift hat einen Veranstaltungskalen-
der, berichtet tiber Kultur, Gesundheit
und Soziales, Bildung und Sport. Tm
zehnkopfigen Team ist etwa die Hilfte
angestellt, die anderen sind freie Mitar-
beiter. In kurzer Zeit hat Clicclac mit
25.000 Exemplaren die h6chste Druck-
auflage am Ort erreicht. Der Verlag gibt
daneben gefragte Elternratgeber her-
aus und ist Mitveranstalter einer Fami-
lienmesse. Karen Roske
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